《广告学》A卷 参考答案及评分标准
一、判断对错（每小题5分，共10分）
  1、错（2分），广告调查包括环境调查、市场调查、产品调查、媒介调查、效果调查等，效果调查只是其中的一项。（3分）
  2、错（2分），广告创意要表现广告主题，围绕广告主题进行。（3分）
二、结合具体案例回答下列问题（每小题10分，共30分）
   1、投入期广告重在“告知”及“改变消费习惯”，成长期广告重在“创造差异化”（5分），结合具体案例（5分）
   2、广告传播中的噪音是指一切有碍信息接受者正确理解接收信息的障碍因素。（2分）噪音产生的原因：信源选择不恰当、信息编码有误、媒介选择不恰当（2分）如何克服：了解目标受众喜好，选择与品牌一致的信源，以信宿能理解的方式正确编码，选择他们容易接触的、能准确表现主题的媒介（3分），结合案例，（3分）
3、品牌形象策略：品牌形象策略由美国奥美广告公司的奥格威先生提出。赋予   品牌某种内涵，让品牌变得像人一样有独特个性与气质。（2分）
产品定位策略：根据消费者的喜好，为品牌植入并培育一个概念，让产品在消费者心目中有独特的认知。（2分）
产品定位策略源于品牌形象策略，是品牌形象策略表现的深化（2分）
结合案例（4分）
三、实践操作题（每小题15分，总分30分）
   备注：实践操作题没有标准答案，只有评分标准
   广告语新颖独特，准确表现主题（5分）
   广告正文简洁，主要意思表达清晰，语言有创意（5）
   设计理由充分（5分）
四、案例分析（10分）
    定位理论：定位理论是指根据消费者的喜好，为品牌植入并培育一个概念，让产品在消费者心目中有独特的认知，这是利用广告进行差异化的重要策略。
舒肤佳的定位是“有效除菌”，以此区别于其他的香皂。该定位准确抓住了消费群体的心理需求，成为舒肤佳独有的概念，使其在众多的相似品牌中脱颖而出，很好地赢得了市场。（5分）
    USP理论：独特的销售主张在舒肤佳香皂的广告中用得很到位。香皂有很多诉求点，比如独有的香气、比如滋养等，但是这些概念并不能成为独特的卖点，因为太大众化了，被许多香皂品牌所使用，无法体现“独特”。“有效除菌、持续呵护双手”的诉求非常吻合消费者的需求，第一个提出该概念，不雷同，容易识别。利于塑造独特的品牌形象（5分）
五、论述题（20分）
    可以从知觉的四个特征进行论述，知觉选择性、知觉整体性、知觉相对性、知觉适应性对广告的影响，每个4分，语言流畅，结合了具体的案例4分
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