《广告原理与策划》试题答案及评分标准
一、填空题
1、兴趣     欲望     行动
2、注意度＝对广告内容有印象人数/接触广告媒体人数×100％

3、广告活动过程    效果反馈    预期效果
4、企业行为    整体评价

5、广告表现策略的决策
二、单项选择题
1、A      2、B      3、C      4、B      5、D
三、多项选择题（）
1、ABCD   2、ABCD   3、ABCD   4、ABC    5、ACD
四、名词解释题
1、 观念广告——它是运用广告的形式，向社会传播管理哲学、经营理念、价值观、传统风格和企业精神的广告。

2、外部形象定位——外部形象定位是指企业外部的经营决策、经营战略策略、经营方式与方法等方面的特点与风格的定位。

3、提案——即广告公司向广告客户提交有关广告活动企划、创意构想、调查结果等的报告。
4、逆向定位——一种处于二三流企业、二三流产品的以守为攻的定位方法。

5、环境形象定位——是指按照企业所处的物质环境、生态环境、社会文化环境的特点予以定位。
五、简答题
1、 企业形象广告的特征——
企业形象的系统表现；
企业形象的本质性表现；
企业形象特质性表现；
企业形象优势性表现；

2、 简述反馈评估的几种方法——
观察体验法；
目标管理法；
民意调查法；
新闻分析法；
参照评估法；
专家评估法
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